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Objetivo da disciplina:

Possibilitar ao aluno ter uma visdao critico-analitica de negodcios com relagdo a atuagdo de uma
organizacdo no mercado e na sociedade, considerando as a¢Oes estratégicas e taticas de marketing e a
influéncia dos aspectos regionais.

Ementa:

Analise de mercados, setorial e de concorréncia. Criagdo de valor. Estratégias competitivas. Estratégias
de marketing. Gestdo do composto mercadoldgico e decisdes de marketing. Integracdo das decisGes de
marketing. Estratégias de marketing regional e global. Topicos emergentes.
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