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ObjeƟvo da disciplina: 
Possibilitar ao aluno ter uma visão críƟco-analíƟca de negócios com relação à atuação de uma 
organização no mercado e na sociedade, considerando as ações estratégicas e táƟcas de markeƟng e a 
influência dos aspectos regionais. 
 
Ementa: 
Análise de mercados, setorial e de concorrência. Criação de valor. Estratégias compeƟƟvas. Estratégias 
de markeƟng. Gestão do composto mercadológico e decisões de markeƟng. Integração das decisões de 
markeƟng. Estratégias de markeƟng regional e global. Tópicos emergentes. 
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